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li Agéncia Catalana de Turisme

CONVENI DE COL-LABORACIO ENTRE L'AGENCIA CATALANA DE TURISME |
MIGUEL TORRES, SA

Barcelona, 19 d’'octubre de 2015
REUNITS

D'una banda, el senyor Xavier Espasa i Afioveros, en |a seva qualitat de director de I'Agéncia
Catalana de Turisme, ens piblic de la Generalitat de Catalunya regulat per la Llei 15/2007, de
5 de desembre {DOGC niim, 5030 de 17.12.2007) i pel Decret 192/2009 de 9 de desembre,
que aprova els seus estatuts (DOGC num. 5524 de 11.12.2009), amb domicili social a Passeig
de Gracia, 105, 3a. planta de 08008-Barcelona i CIF nim. 5-0800470-G.

I de l'altra, la senyora Maria Angels Rosell Pujol, en la seva qualitat d’apoderada de
I'empresa Miguel Torres, SA, amb domicili social en el C/Miquel Torres i Carbd, 6, 08720
Vilafranca del Penedés i NIF num. A08933251, segons acredita mitjangant escriptura de
poders atorgada davant el notarl Sr. de data 23 de desembre
de 2014 i num. de protocol 2.361.

Actuen en Us de les atribucions dels seus respectius carrecs i es reconeixen mutuament i
reciprocament la capacitat per fer-ho, i

MANIFESTEN

L'Agéncia Catalana de Turisme d'acord amb I'article 3 punt 1 i punt 2.3) dels seus Estatuts,
estableix com a objectiu especific promocionar Catalunya com a destinacid turistica de
referéncia internacional d'acord amb la seva diversitat, Ia seva qualitat i fa seva rendibilitat
social i econdmica, aixi com situar i desenvolupar la marca Catalunya com a referent de
destinacid turistica de qualitat amb identitat propia, | també altres marques, denominacions
o signes que identifiquin la realitat turistica de Catalunya.

L'Agéncia Catalana de Turisme té com a un dels seus objectius preferents, crear un “pool de
partners estratégics” amb empreses que pertanyin o no al sector turistic, liders de mercats
en el seu ambit, amb preséncia internacional, que comparteixin els valors de la marca
turistica Catalunya i amb idees innovadores.

L'Agéncia Catalana de Turisme dins del programa de col-fabaracié amb el sector privat, ha
creat tres programes, el programa de partenariat, el prog?a‘rﬁﬁ“d"'bomgrtggcié iel
programa per col-laboradors, amb ['objectiv d'unir sinergies, opttmrtiah'e!s recursos
econdmics, garantir un major impacte de les accions d_p_mmn .mmunkacld i
comercialitzacio de la marca turistica Catalunya.
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El programa d’'esponsoritzacié esta dirigit a empreses del sector turistic, principalment,
empreses d’alimentacio i begudes, transport, allotjament, venues, agéncies de viatges i
d’ocl, entre altres.

Que I'empresa Miguel Torres, SA, atesa la coincidéncia d'interessos amb I'Agéncia Catalana
de Turisme i la seva alineacid amb el programa d’esponsoritzacid creat per |'Agéncia
Catalana de Turisme, mostra la seva conformitat per col-laborar en el reforg | millora del
posicionament de Catalunya com a destinacio turistica de primer ordre.

Que el resultat de I'acord de I'any 2014 ha estat molt positiu, motiu pel qual I'Agencia
Catalana de Turisme i Yempresa Miguel Torres, SA, volen continuar amb aquesta relacio de
durant aquest any 2015.

Ambdues parts acorden formalitzar el present conveni en base a les segiients:
CLAUSULES

Primera.- Objecte

L'objecte d’aquest conveni és la col-laboracié entre I'Agéncia Catalana de Turisme i
I'empresa Miguel Torres, SA per a la promocio turistica del producte enoturisme de
Catalunya a I'exterior en accions de promocié de I'Agéncia Catalana de Turisme.

Aquest conveni s’'emmarca en la politica de collaboracié amb el sector privat que permet
sumar esforgos a la promocié turistica del pais, millorant I'eficacia i rentabihtat dels
pressupostos destinats a la promocié de les dues parts.

Segona.- Aportacié de 'empresa Miguel Torres, SA

L'empresa Miguel Torres, SA es compromet a realitzar les aportacions que es descriuen a
continuacio:

a) Aportar VIP Tours (visites guiades bodegues Torres), amb o sense dinar, en el marc dels
famtrips o presstrips organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme per un valor de
2.500¢€ (dos-mil cinc-cents euras).

s Mercats prioritaris: Estats Units, Sud Est Asfatic, Brasil, Xina, Paisos Nordics,
Regne Unit, Russia-EUREHP, Alemanya, Franga i Benelux.
®  Piblic objectiu: periodistes o agents de viatge.

b} Aportarivins per un valor de 22.500€ {vint-i-dos mil cinc-cents euros) en les seglients
accions de promocio turistica:
=, Firds: 10.000€ (deu mil euros), prioritiriament:
FFIR
- Mercat: Espanya
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- Ciutat: Madrid

- Dates: 28/01/al 01/02/15

- Producte: genéric

- Nombre de professionals {2014): 116.157

- Bar; estimacid de nombre de persones: S00
- I|TB

- Mercat:; Alemanya

- Ciutat: Berlin

- Dates: 04-08/03/15

- Producte: geneéric

- Nombre de professionals (2014): 110.000

- Bar; estimacié de nombre de persones: 200

- Mercat: Rissia

- (Clutat: Maoscou

- Dates: 18-21/03/15

- Producte: genéric

- Nombre de professionals {(2014): Més de 55.000

- Bar; estimacié de nombre de persones; 500

- Sopar gastrondmic dirigit a premsa | operadors turistic: 100
- IMEX EUROPA

- Mercat: Alemanya

- Clutat: Frankfurt

- Dates: 19-21/05/15

- Producte: negocis

- Nombre de professionals {2014): 4.900

- Obsequis a operadors turistics; estimacié de nombre de persones:

60

- ILTM ASIA

- Mercat: Xina

- Ciutat: Xangai

- Dates: 01-04/06/15

- Producte: luxe

Nombre de professionals (2014): 500 buyers
- Degustacions clients; estimacid de nombre de persones: 200

~ ITB ASIA
- Mercat: Singapur
- Ciutat: Singapur

- Dates: 21-23/10/15

- Producte: Negocls

- Nombre de professionals (2014): 852 buyers

- Degustacjons clients; estimacio de nombre de petsones:»260
-  World Travel Market

- Mercat: Regne Unit

- Ciutat: Londres

- Dates: 02-05/11/15
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EIBTM

Producte: genéric
Nombre de professionals (2014): més de 50.000
Bar; estimacié de nombre de persones: 200

Mercat: Multimercat

Ciutat: Barcelona

Dates: 17-18/11/15

Producte: MICE

Nombre de professionals (2014): 15.000 buyers
Bar; estimacio de nombre de persones: 200

» Workshops organitzades per I'Agéncia Catalana de Turisme, a Catalunya
(inversos) o en els mercats emissors {directes): 8.000€ (vuit mil euros),
priaritariament:

Workshop Enoturisme

Mercat: P. Nordics, Regne Unit, Alemanya i Estats Units

Ciutats: Manestir de Santes Creus

Producte: enoturisme

Dates: 08/06/15

Cocktail posterior al workshop; estimacié de nombre de persones
per acte: 60

Workshop Meet Catalunya

Mercat: multimercat

Ciutats: Caves Codorniu {Sant Sadurni d’Anoia)

Producte: reunions

Dates: 12/06/15

Acte de benvinguda (Restaurant El Vivero de Sitges) i clausura
(MNAC); estimacidé de nombre de persones per acte: 100
benvinguda + 100 clausura

Workshop Intersectorial

Mercat: Catalunya

Ciutats: Barcelona

Producte: reunions

Dates: 29/09/15

Dinar; estimacié de nombre de persones: 350

- Workshop Buy Interior i Muntanya, a Catalunya

R

Mercat: multimercat

Ciutats/Municipis: Figueres

Producte: multiproducte

Dates: 02/10/15

Acte de benvinguda i clausura; estimacié de nombre de persones
per acte: 100 benvinguda + 125 clausura

%ﬁcions i accions dirigides al public final: 4.500€ (quatre mil cinc-cents

Mercat d’Escapades
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- Mercat: Catalunya
- Ciutats: Barcelona
- Producte: Interior | muntanya
- Dates: 20-22/03/15
- Barra; estimacié de nombre de persones: 200
- Xangai Catalonia Week :
Mercat: Xina
Ciutats: Xangai
Producte: enoturisme
Dates: 01-05/06/15
Sopar: estimacid de nombre de persones: 60
- Singapur Catalonia Week
- Mercat: Asia Pacific
Ciutats: Singapur
Producte: enoturisme
Dates: 21/10/15
Presentacié : estimacio de nombre de persones: 40
- Missions empresarials de Catalunya amb el M. Hble. Conseller Felip Puig i
Godes
- Mercat;: Japo i Corea
- Ciutats: Tokio i Seil
- Producte: genéric
- Dates: 24-26/02/15
- Cocktail; estimacié de nombre de persones: 90

Tercera.- Aportacions de I’ Agéncia Catalana de Turisme

L'Agéncia Catalana de Turisme es compromet a realitzar les accions de promocio que es
descriuen a continuacio:

a) Designar a I'empresa Miguel Torres, SA com a “Main Sponsor de {'Agéncia Catalana de
Turisme” en el “PROGRAMA SPONSORSHIP".

b) Donar visibilitat de la col-laboracid amb Miguel Torres, SA en les accions que es deriven
d’aquest conveni i en els mitjans que s'estableixen a continuacio:

= Famtrips i presstrips organitzats per |'Agéncia Catalana de Turisme:

- Inserir el logotip de I'empresa Miguel Torres, SA, amb la categoria de “Main
Sponsor” en els famtrips | presstrips on participi I'empresa Miguel Torres, SA, a
través del VIP Tour amb o sense dinar.

- Incloure preferentment la visita a les bodegues Torres en els programes d’aquells
famtrips i presstrips organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme, de tematica
“enogastronomia” o genérics de Catalunya en el que _gnmm—ek‘:ﬁﬁ&éﬁﬁ
“anogastronomia”, sempre que el programa ho permeti; s’ideptmqugh \COM 3
mercats prioritaris, Estats Units, Sud Est Asiatic. Brasil, Xina,” PaiSos ‘Nordics,
Regne Unit, Rassia-EUREHP, Alemanya, Franga i Benelux.
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= Fires organitzades per I'Agéncia Catalana de Turisme:

- Cedir d’'una taula de treball, degudament senyalitzada amb el logotip de I'empresa
Miguel Torres, SA a les segiients fires: FITUR, MITT, [TB, IMEX, WTM, EIBTM {en el
cas que sigui possible, pendent de confirmar el format de participacié).

- Compartir la taula de trebali i I'agenda comercial de F'Agencia Catalana de
Turisme, degudament senyalitzada amb el logotip de 'empresa Miguel Torres, SA
a les segiients fires: ILTM ASIA § ITB Asia.

- En aquelles fires on participi Miguel Torres, SA amb aportacid de vins:

» Inserir del logotip en els estands, amb la categoria de "Main Sponsor”.

e Exposar el producte en els espals gastrondmics i/o bar.

» Distribuir material promocional en els espais gastronomics i/o bar .

e Assistir als sopars gastronomics arganitzats en el marc de les fires (si
s'escau).

» Workshops organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme on participi I'empresa

Miguel Torres, SA amb aportacio de vins:

- Quota de participacic a 4 workshops organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme
a Catalunya (directes) o en els mercats internacionals {inversos).

~ Inserir el logotip de I'empresa Miguel Torres, SA en suports fisics, amb la categoria
de “Main Sponsor” (welcome desk, pantalles, programes, manual de productes,
acreditacions, planols, displays, flyers, fulletons,...) (si s'escau).

- Inserir el logotip que enllagara amb la web de I'empresa Miguel Torres, SA en
suports online, , amb la categoria de “Main Sponsor” (webs, e-mailings,
comunicats media) (si s'escau).

= Distribuir material promocional (si s'escau).

- Inserir el logotip de I'empresa Miguel Torres, SA al video resum oficial de les
acclons (si s'escau).

— Assistir a actes de formaciod i altres presentacions (si s’escau).

= Presentacions organitzades per I'Agéncia Catalana de Turisme on participi 'empresa
Miguel Torres, SA amb aportacid de vins:
~ Inserir el logotip de Fempresa Miguel Torres, SA en els diferents suports offline i
online, amb la categoria de “Main Sponsor”.
- Exposar el producte,
- Distribuir material promocional (si s’escau).

» Canals online
= Portal institucional www.act.cat
s Logolink, amb la categoria de "Main Sponsor”.
Portal turistic www.catalunya.com
=2 Llogolink.
.e Inserir un banner estatic o animat de 242 x 242 pixels a 72 dpi's de
resolucio, en catal3, castelld, anglés, francés | alemany {o un multiidioma),
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durant 4 setmanes. El banner enllagard amb el portal de I'empresa Miguel
Torres, SA.

- Canal Catalunya Experience (Facebook, twitter, youtube, flickr, instagram, blog)
* [nserir 12 post/tweets anuals.
s L'empresa Miguel Torres, SA podra publicar amb el seu perfil continguts
en els canals de I'Agéncia Catalana de Turisme {publicacié directa al
Facebook o via retweet al Twitter).

Tots els continguts hauran de tenir interés turistic i ser d’ambit territorial catala.
Quarta.- Ulicéncia d’us

Les parts acorden que podran fer us, de forma gratuita, de les seves marques: “Catalunya” i
“Torres” per a les accions derivades d’aquest conveni i per les accions organitzades
directament o en les quals participin ambdues parts | sempre que sigui per accions
promocionals de Catalunya. En aquests casos, tant |"Agéncia Catalana de Turisme com
Miguel Torres, SA, es comprometen a informar-se mutuament i obtenir la miitua aprovacid
abans de dur a terme qualsevol accio.

Cinguena.- Protocol "

L'Agéncia Catalana de Turisme es compromet a seguir el protocol de vins de I'empresa
Miguel Torres, SA en els sopars i cocktails vinculats a accions de promocié que s'adjunta com
Annex 1 2, respectivament.

Sisena.- Durada

D'acord amb I'article 8, apartat 2, de la Llei 30/1992, de 26 novembre, de régim juridic de les
administracions publiques | del procediment administratiu comu i I‘article 112 de la Lei
26/2010, de 3 d’agost, de régim juridic i de procediment de les administracions publiques de
Catalunya, aquest conveni té efectes des del 2 de gener de 2015 i finalitzara e! 31 de
desembre de 2015 amb paossibilitat de prarroga expressa. Ambdues parts decidiran amb 1
mes d’antelacid la seva voluntat de prorrogar aquest conveni.

En el cas de prorroga, les parts acorden revisar les accions promocionals.

Setena.- Resultat de les accions

Les parts es lliuraran, abans de la finalitzaclé d’aquest conveni, una memoria descriptiva i
fotografica on quedin reflectides les accions derivades d’aquest conveni que es preveuen 3

la clausula segona, tercera i quarta.

Vuitena.- Comissié de Seguiment
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Les parts constituiran una Comissié de Seguiment d'aquest conveni, de caracter paritari,
integrada per dos persones representants de |I'Agéncia Catalana de Turisme i dos persones
representants de I'empresa Miguel Torres, SA, amb les segiients funcions:

a} Interpretar les clausules d'aquest conveni en cas de discrepancia.
b) Elseguiment i control d’aquest conveni.

A les reunions de la Comissié de Seguiment pot assistir, amb veu | sense vot, el personal
técnic o assessor de qualsevol de les parts quan [a seva preséncia es consideri convenient pel
membres de la Comissio.

La Camissid de Seguiment es reunira cada sis mesos, o de forma extraordinaria quan aixi ho
sol-liciti qualsevol de les parts.

Novena.- Miscel-lania

Ambdues parts mostren la seva conformitat i disposicié per dur a terme les negociacions
pertinents per signar els acords necessaris per al desenvolupament de les activitats de
promocié conjunta anuals.

Desena.- Proteccid de dades de caracter personal

L'empresa Miguel Torres, SA i I'Agéncia Catalana de Turisme, s'obliguen al compliment de
tot alld que estableix la Llei organica 15/1999, de 13 de desembre, de proteccié de dades de
caracter personal (LOPD) i el Reial decret 1720/2007 de 21 de desembre, pel que s’aprova el
Reglament de desplegament de (a Llet orginica 15/1999, de mesures de seguretat dels
fitxers automatitzats que continguin dades de caracter personal, en relacid amb les dades
personals a les quals tingui accés durant la vigéncia d’aquest conveni.

Onzena.- Llengua de treball en I'execucié del conveni

L'empresa Miguel Torres, SA i I'Agéncia Catalana de Turisme han d’emprar el catala en els
rétols, publicacions, avisos | altres comunicacions de caracter general que tinguin una relacio
directa amb V'execucio de les prestacions objecte del conveni; tot aixd, d’acord amb les
regulacions contingudes a la Ulei 1/1998, de 7 de gener, de politica lingiistica. En I'ambit
territorial de la Vall d'Aran s’utilitzara I'aranés.

L'ambit d’aplicacié d’aguesta cldusula només tindra efectes en accions promocionals que es
duguin a terme dins del territori catala.
Dotzena.- Exclusio del Text reféx de la Llel de contractes del sector public

El present conveni de. col-laoracio queda exclos del Text refds de la Llei de contractes del
sector public, ci!ﬁ#cfmié‘ gl previst al seu article 4.1 apartat d) si be s"aplicaran els principis
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que sustenten dita Llei per resoldre els dubtes i llacunes que durant la seva execucid puguin
presentar-se.

Tretzena.- Causes d'extincid del conveni

Ei present conveni podra deixar-se sense efectes, de forma anticipada, quan concorrin
alguna de les causes segilents:

1. Mutuacord de les parts

2. Incompliment manifest per alguna de les parts, dels compromisos adquirits amb la
signatura del present conveni.

3. Decisid unilateral de qualsevol de les parts, comunicada a I'altra, per escrit, i amb dos
mesos d’antel-lacid.

4. Qualsevol altra recollida a Ia legislacié vigent que i sigui d"aplicacié.

La resolucio haura de ser notificada per escrit-a ['aitra part mitjangant un preavis realitzat
amb una anticipacio minima de dos mesos a la seva efectivitat.

Catorzena.- Fur

En cas de dubte o divergéncia en la interpretacié o aplicacié del present conveni, les parts
acorden sotmetre’s de forma expressa a la jurisdiccid contencids-administrativa dels jutjats
de Barcelona, amb rentincia expressa a qualsevol altre fur que els hi pogués correspondre.

| perqué aixi consti, signen aquest document per duplicat exemplar i a un sol efecte, en la
ciutat | data que encapgala el present document.

Xavier Espasa i Afioveros Maria Angels Rosell Pujol
Director genera Apoderada
Agéncia Catalagia de Turisme Miguet Torres, SA





