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Generalitat de Catalunya |
Agéncia Catalana de Turisme

CONVENI DE COL-LABORACIO
ENTRE L'AGENCIA CATALANA DE TURISME | EL FUTBOL CLUB BARCELONA

Barcelons, 13 de setembre de 2016

REUNITS

D'una banda, el senyor Xavier Espasa i Afioveros, en la seva qualitat de director general de
I'Agéncia Catalana de Turisme, ens piblic de |a Generalitat de Catalunya regulat per la Llei
15/2007, de 5 de desembre (DOGC niim. 5030 de 17.12.2007) i pel Decret 192/2009 de 9 de
desembre, que aprova els seus estatuts (DOGC nim. 5524 de 11.12.2009), i NIF num. S-
0800470-G, amb domicili social a Passeig de Gracia, 105, 3a. planta de 08008-Barcelona.

! de l'altra, el Sr. Ignacio Mestre i Juncosa, el Sr. Francisco Schroder | el Sr. Francesco Calvo,
en les seves respectives condicions de Director General, Director Corporatiu i Director Area
Comercial, segons acrediten mitjangant escriptura de poder atorgada davant notari de
I'tl-lustre Col-legi de Notaris de Catalunya, en data 18 d'abril de 2016, amb nimero de
protocol » &N representacié, per aquest acte, del Futbol Club Barcelona {en endavant,
FCB), amb seu social al Carrer Aristides Maillol, s/n, 08028 Barcelona, NIF G-08266298,
inscrit en el Registre d’Entitats Esportives de la Generalitat de Catalunya amb el num. 2.590.

Actuen en us de les atribucions dels seus respectius carrecs i es reconeixen mdtuament i
reciprocament la capacitat per fer-ho, |

MANIFESTEN

L’Ageéncia Catalana de Turisme d'acord amb I'article 3 punt 1 i punt 2.a) dels seus Estatuts,
estableix com a objectiu especific promacionar Catalunya com a destinacid turistica de
referéncia internacional d’acord amb la seva diversitat, la seva qualitat i |a seva rendibilitat
social i economica, aixi com situar i desenvolupar la marca Catalunya com a referent de
destinacié turistica de qualitat amb identitat propia, i també altres marques, denominacions
a signes que identifiquin la realitat turistica de Catalunya.

L'Agéncia Catalana de Turisme té com a un dels seus objectius preferents, crear un “pooi oe
partners estratégics” amb empreses que pertanyin o no al sector turistic, liders de mercats
en el seu ambit, amb preséncia internacional, que comparteixin els valors de la marca
turistica Catalunya i amb idees innovadores.

L'Agéncia Catalana de Turisme dins del programa de collaboracié amb el sector privat,-ha
creat el programa de partenariat, amb Fobjectiu d'unir sinergies, optimitzar els recursos
econdmics, garantir un major impacte de les accions de promocié, comunicacié i
comercialitzacio de la marca turistica Catalunya.

Que el FC Barcelona és una entitat esportiva privada catalana, sense anim de lucre, amb
personalitat juridica propia i capacitat d'obrar, constituida e! 29 de novembre de 1899, | que
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tot i que les seves finalitats principals son e foment, Ia practica, la difusié i I'exhibicio del
futbo! i d'altres disciplines esportives, complementariament a aquestes son la promocid i la
participacid a les activitats socials, solidaries, culturals, artistiques, cientifiques o recreatives
-prapies i/a en col-laboracié-, adients i necessaries per mantenir Ia seva representativitat i la
projeccié publica de qué gaudeix a Catalunya i 2rreu del mon, fruit d'una tradicio permanent
de fidelitat i servei als seus socis, als ciutadans i a Catalunya, contribuint a una comunitat
més civica | tolerant a través de V'educacio en valors tals com, 13 integracid, la solidaritat, la
tolerancia, I'etica, el civisme, la democracia, I'esportivitat i el joc net; fomentant entre
d’altres, la cooperaci6 internacional per al desenvolupament, demostrant el seu compromis
amb la societat catalana i amb els valors humans universals.

Que FC Barcelona atesa la coincidéncia d'interessos amb I'Agéncia Catalana de Turisme i la
seva alineacié amb el programa de partenariat creat per P'Agéncia Catalana de Turisme,
mostra la seva conformitat per col-laborar en el refor¢ i millora del posicionament de
Catalunya com a destinacio turfstica de primer ordre.

Per aquest motiu, ambdues parts acorden formalitzar el present conveni en base a les
seglents:

CLAUSULES
Primera.- Objecte

L'objecte d'aquest conveni és la collaboracid entre I'Agéncia Catalana de Turisme i el FC
Barcelona per a la promocio turistica de Catalunya mitjangant el reforg i la millora del
posicionament de la destinacio turistica de Catalunya, afavorir la comercialitzacié a
I'exterior, generar sinérgies | compartir els valors de la marca turistica “Catalunya”.

Aquest conveni s'emmarca en la politica de col-laboracié amb el sector privat que permet
sumar esforcos a la promacid turistica de! pais, millorant I'eficacia i rendibilitat dels
pressupostos destinats a la promocio de les dues parts.

Segona.- Aportacio del FC Barcelona

El FC Barcelona es compromet a realitzar les acclons de promocié que es relacionen a
continuacio:

a) Promocionar Catalunya a través d’accions de marqueting i comunicacié amb els mitjans
interns segiients:

» Noves tecnologies
e Creacid i insercié de contingut turistic de Catalunya, vinculant el FC Barcelona
amb Catalunya, a la pagina web del FC Barcelona, en tots els idiomes
disponibles. El contingut haurh de seguir els criteris editorials de la web del
FC Barcelona. '
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e Insercio del logotip de Catalunya a la pagina web del FC Barcelona que
enllagara amb el portal turistic de I'Agéncia Catalana de Turisme

(www.catalunya.com).

* Insercié d’'un baner del canzl de venda d’experiéncies turistiques de Catalunya
que enllacard al web http://experience.catalunya.com, en tots els idiomes
disponibles, vinculada a la venda d'entrades de partits ifo del Tour “Camp
Nou Experience”.

e Organitzacié d'un concurs, una o dues vegades a I'any, amb partners digitals

internacionals del FC Barcelona {a data d’avui Tencent a la Xina) o al canal

“Facebook” del FC Barcelona en el cas dels mercats d’Asia—Pacific | integrant

opcionalment altres patrocinadors (subjecte a la seva voluntat de

col-laboracid), per convidar al ptiblic estranger a conéixer el FC Barcelona i
Catalunya a través d’una estada amb les despeses pagades en els termes que
s'acordin guan es desenvolupi 'accid concreta que correspongui. L'Agéncia
Catalana de Turisme es fara carrec de les despeses d’allotjament i el FC
Barcelona de les entrades al Museu i als partits.

Insercid de posts al “Facebook” del FC Barcelona, en linea amb la categoria de
col-laborador oficial, en funcié de la seva planificacié i respectant acords
existents | comunicacions estratégiques del Club.

* Insercio d'un video turistic de Catalunya al canal “YouTube” del FC Barcelona.

Enviament de dos e-mallings a I'any als membres del “programa Barga Fans” a
través dels canals propis del FC Barcelona, prévia aprovacio dels mateixos per
part del Club.

El FC Barcelona seguira el canal oficial turistic de I'Agéncia Catalana de
Turisme al “Twitter” (“Catalunya Experience”) i es fard seguidor del
“Facebook”. El mateix passara amb els canals addicionals que es puguin anar
obrint ("Instagram”, “Pinterest”, etc.).

b) Desplagaments en partits de competicio: Lliga | UEFA Champions League:
= Participacio a presentacions o recepcions sobre Catalunya organitzades per 'Agéncia
Catalana de Turisme dirigides a operadors turistics, agéncies de viatges i mitjans de
comunicacio. Es comptara amb la preséncia d'un representant del FC Barcelona,
segons agenda i en 1a mesura de les seves possibilitats valorara dita representacié
{directius o altres representants), circumstancia que I'Agéncia Catalana de Turisme
accepta sense reserves. Es planificara i validara préviament la participacid del FC
Barcelona a aquestes presentacions en funcio de |' interés de la ciutat on es celebrin
els partits.
= Gestionar la visita (15 minuts) als entrenaments del primer equip el dia de' la
presentacio sobre Catalunya amb la UEFA ifo club de futbol corresponent,
prioritzant i respectant sempre i en tot cas, els horaris | obligacions professionals
dels jugadors.
Aquesta accid es podra realitzar o adaptar en funcio de 'autoritzacié de Ja LLIGA, UEFA i/o la
FIFA.

c) Gires d’estiu i partits de pretemporada.
= Partits pretemporada:
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» Preséncia de dos panels publicitaris, amb ubicacio optimitzada, en els terrenys
d’entrenament de |'equip {si procedeix).

e 20 entrades per partit per compromisos locals.

s 2 anuncis de 30 segons en pantalles gegants de I'Estadi sobre Catalunya.

= Gires d’'estiu: Designar a I’Agéncia Catalana de Turisme com a “Col-laborador oficial

de fa Gira d’Estiu 2016", sense exclusivitat:

s Insercio del logotip de Catalunya en els polos de passeig de la delegacid del FC
Barcelona, incloent els jugadors.

El FC Barcelona realitzard el seus millors esforgos per inserir el logotip de
Catalunya en els ‘backdrops’ utilitzats durant la Gira per rodes de premsa.

e Preséncia de dos panels publicitaris, amb ubicacio optimitzada, en els terrenys

d’entrenament de I'equip.

e Insercié del logotip de Catalunya que enllagara amb el portal turistic de
I’Agéncia Catalana de Turisme (www.catalunya.com) a la microsite exclusiva
de la gira d'estiu.

10 entrades per partit per compromisos locals.

20 tiquets per assistir a entrenaments a portes obertes.

2 anuncis de 30 segans en pantalles gegants de F'Estadi sobre Catalunya.

Co-organitzacié d’'un “Workshop” de presentacid a cada ciutat entre I'Agéncia
Catalana de Turisme i el FC Barcelona per presentar Catalunya i el Barga a un
public de professionals de turisme convocats per I'Agéncia Catalana de
Turisme {minim 80 per sessid), amb preséncia d’un Directiu del FC Barcelona.

d) Cessio gratuita subjecte sempre i en tot cas a disponibilitat del Club de:

Entrades a partits de competicié, en un minim de 12 partits a l'any, per a
professionals del turisme (Madrid y Champions League exclosos, excepte la
denominada “Liguilla de Champions”), subjecte a la disponibilitat del Club. L'Agéncia
Catalana de Turisme facilitarad els llistats de convidats al FC Barcelona amb una
planificacié suficient; aquests convidats seleccionats tindran un interés estratégic per
ambdues entitats. En casos excepcionals mituament reconeguts, el FC Barcelona
procurara fer un esforg¢ addicional per alliberar places VIP fent les gestions internes
que corresponguin a tals efectes.

300 entrades del tour “Camp Nou Experience” per incloure aguest producte en els
diferents famtrips | presstrips que organitzi I'Agéncia Catalana de Turisme, per
promoure |'oferta turistica de Catalunya.

50 samarretes del primer equip de futbol per temporada, per a les diferents accions
de promocié que organitzi I'Agéncia Catalana de Turisme conjuntament amb el FC
Barcelona. Per tant, queda exclds el seu Us per a activitats publicitaries i/o
promoacionals propies, ifo diferents de l'acordat en el marc d’aquest document,
durant |a seva vigencia.

Espals del “Camp Nou” tres cops d'any, per organitzar esdeveniments propis
promocionals de I'Agéncia Catalana de Turisme dirigits a operadors turistics i
agéncies de viatges de I'Agéncia Catalana de Turisme. Les dates d'aquests
esdeveniments dependran de Ja disponibilitat del Club. Les despeses variablés
(catering, seguretat, etc.) aniran a carrec de 'Agéncia Catalana de Turisme. Segons
disponibifitat es procurara integrar upa presentacid de 45 minuts d'un alt executiu
del FC BARCELONA per prelittsr &l Eal
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e) Drets de marca i d’'imatge

* Dret d'us de logotip i nom del FC Barcelona, els simbols, imatges d’instal-lacions, els
colors i, en general, qualseval signe distintiu del FC Barcelona, en gualsevol suport de
comunicacio i de promocié del territori de Catalunya. L'Agéncia Catalana de Turisme
es compromet a usar els signes distintius aqui referits seguint en tot cas les
indicacions de FC Barcelona, segons el seu manual de marca.

» Dret d'ts imatges d'arxiu 0 muntatges, amb un minim de S jugadors, amb previ acord
del FC Barcelona, per iniciatives de promocid de Catalunya com per exemple fires de
turisme, catalegs, pagina web, entre altres.

= |’Agéncia Catalana de Turisme sotmetra a I’aprovacid prévia i escrita de FC Barcelona
qualsevol ds de les marques i/a signes distintius aixi com de les imatges dels jugadors
previstos en els dos punts anteriors.

f) Realitzar les gestions necessaries per afavorir la celebracié d’un partit amistés entre ex -
jugadors del FC Barcelona i un conjunt de professionals selecclonat per I'Agéncia Catalana de
Turisme (format per operadors turistics, agencies de viatges, mitjans de comunicacid,
partners de I'ACT, etc.), a jugar preferentment a la Ciutat Esportiva.

Tots els costos derivats del partit, incloent el fee que rebi I'equip d’exjugadors, sera a carrec
de I'ACT.

g) Drets de marqueting
» Enviament del comunicat de premsa de la renovacié de I'acord a tots els mitjans
nacionals i internacionals.
= Entrevista del maxim respansable de I'Agéncia Catalana de Turisme a Bar¢a TViala
web del FC Barcelona.

h) Creacié de Grups de Treball; es formaran els segiients grups de treball entre I'Agéncia
Catalana de Turisme | els departaments competents del FC Barcelona per validar fa
rellevancia de dur a terme accions en els canals descrits a continuacié i per garantir una
coheréncia amb la linia de comunicacio interna | externa del FC Barcelona:

» Reflexio sobre la possibilitat d’integrar un “corner” centrat sobre Catalunya en el
Museu del FC Barcelona.

* |ntegracid i produccié de programes tematics a Barga TV.

» Redaccid d'articles per a la revista Barca sobre la vinculacid del FC Barcelona amb
Catalunya (a nivell turistic).

i) En relaci6 amb les FCB Escoles autoritzades pel FC Barcelona a través dels seus
corrasponents convenis de llicéncia:

® Cedir espais publicitaris a un maxim de 3 escoles; la seleccio de les escoles es fara de-
mutu acord, tenint en compte els mercats internacionals prioritaris a nivell tufistic
per Catalunya.

® Insercié del logotip de Catalunya que enllagard amb el portal turistic de I'Agéncia
Catalana de Turisme (www.catalunya.com) a les webs d'un maxim de 3 escoles
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sempre que les escoles corresponents ho autoritzin; 13 seleccié de les escoles es fara
tenint en compte els mercats internacionals prioritaris a nivell turistic per Catalunya.

Tercera.- Aportacions de |’ Agéncia Catalana de Turisme

t’Agéncia Catalana de Turisme es compromet a realitzar les accions de promocio que es
descriuen a continuacio:

a) Designar al FC Barcelona com a Partner de F'Agéncia Catalana de Turisme en el
“PROGRAMA PARTNERSHIP”.

b) Designar al FC Barcelona com a membre Afiliat de I'Agéncia Catalana de Turisme
(act.cat/afliacld).

c) Designar al FC Barcelona com a membre adherit a les marques “Catalunya Convention
Bureau” i “Catalunya Premium” de I’Agéncia Catalana de Turisme.

d) Donar visibilitat de la collaboracié amb el FC Barcelona en les accions que es deriven
d’aquest conveni [ en els mitjans que s’estableixen a continuacié:
= Plataformes online
o Portal institucional www.act.cat
- inserir el logolink del FC Barcelona la part inferior de la home
- Seccid “Els nostres partners”
o Inserir el logotip del FC Barcelona.
» Inserir una descripcié del FC Barcelona de maxim 150 paraules
s Inserir un video en format flash (.fly} o un altre apte per
reproduccid a Internet, de maxim 5 minuts | amb unes mides
de 640x360 pixels.
o Paorta) turistic www.catalunya.com

- Inserir del logolink del FC Barcelona la part inferior de la home.

- Inserir un baner estatic o animat de 242x242 pixels a 72 dpl's de
resolucid, en catala, castella, anglés, francés, alemany i rus (o un
multiidioma), durant 4 setmanes a la home (sempre que I'oferta
s’ajusti als criteris editorials i de disseny de I'Agéncia Catalana de
Turisme}),

- Inserir un baner estatic de 800x280 pixels a 72 dpi's de resolucio, en
catala, castelld, anglés, francés, alemany i rus (o un multiidioma),
durant 4 setmanes a la home (sempre que l'oferta s'ajusti als criteris
editorials i de disseny de I'Agéncia Catalana de Turisme).

- Facilitar la comercialitzacic del producte Camp Nou Experience {i
d’altres que puguin ser d’interés per ambdues parts) a través de les
oficines de turisme gestionades per la Generalitat de Catalunya.

o Canal “Catalunya Experience” ("Facebook” a Espanya, Franca, Italia, Regne
Unit Alemanya, Benelux, Paisos Nordics, Russia, Estats Units, Brasil, Malaiga,
indonésia, Singapes, Fetkrmdia, fridfa 1 Japé, “vkontakte” 3 Russia, “weibo” a
Xina, “twitter” &Bsranva-{-EagE" Unit, “youtube”, “pinterest”, “instagram”,
blog vinculat at FSEaAT4tIMIMys. Bbm).
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- Inserir 12 post/tweets anuals.

- El FC Barcelona podra publicar amb el seu perfil continguts en els
canals de |'Agéncia Catalana de Turisme (publicacié directa al
Facebook o via retweet al “Twittar”), sempre que I'oferta s'ajusti als
criteris editorials i de disseny de I’Agéncia Catalana de Turisme.

- El canals “Catalunya Experience” al “Facebook” i “twitter” seguiran els
canals analegs del FC Barcelona, aixi com d'altres que puguin
apareixer.

- Inserir els continguts als canals “Youtube” (video de maxim 10 minuts},
“Pinterest” i “Instagram” (sempre que ['oferta s’ajusti als criteris
editorials i de disseny de I'Agéncia Catalana de Turisme).

- Activar sartejos/concursos/promocions a les xarxes socials amb
"'objectiu de fer difusio de la destinacié Catalunya.

- Al llarg de I'any buscar oportunitats amb I'objectiu de fer accions de
promocié online conjuntes i buscar sinérgies entre les seves xarxes
socials.

- La insercid de contingut en els diferents canals estard subjecte a
I'obertura dels mateixos en els diferents mercats internacionals.

- Tots els continguts hauran de tenir interés turistic i ser d’ambit
territorial catala.

o Intranet {Celler}

- Inserir el logolink del FC Barcelona.

- Possibilitat d'oferir promocicns dirigides als treballadors de I'Agéncia
Catalana de Turisme.

o Mitjans de comunicacié

- Inserir les novetats del FC Barcelona al butlleti dirigit al sector turistic
catala

- Inserir les novetats del FC Barcelona a les newsletters dirigides a tour
operadars, agencies de viatges i premsa en els diferents mercats
internacionals on I'Agéncia Catalana de Turisme té oficina de
representacio.

o Memoria anual de I'Agéncia Catalana de Turisme (si n’hi ha)

- Inserir el iogotip del FC Barcelona.

o0 Suport a |2 comercialitzacié de FC Barcelona través de les oficines de
representacid d’Europa de I'Agéncia Catalana de Turisme,

- Assessorament puntual.

- Integracid del FC Barcelona al seu discurs comercial en agendes
comercials o presentacions.

- Facilitar contactes de tour operadors i agéncies de viatge generalistes i
especialitzades en la venda de ticketing i sector MICE.

o “Workshops” organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme

- Quota de participacid als “workshops” organitzats per |'Agéncia
Catalana de Turisme a Catalunya {directes) o en els mercats
internacionals {inversos).

- Visibilitat de FC Barcelona en els diferents suports de comunicacié:
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» |nserir el logotip de FC Barcelona en suports fisics (welcome
desk, pantalles, programes, manual de productes,
acreditacions, planols, displays, flyers, fulletons,...} (si n’hi ha).

e Inserir el logotip que enllagara amb la web de FC Barcelona en
suports online (webs, e-mailings, comunicats Media) (si n'hi
ha).

e Insercid del logotip al video resum oficial de les accions (si n’hi
ha).

- Distribucié de material promocional {si n’hi ha).

- Assisténcia a actes de formacid i altres presentacions (si n’hi ha).

o “Famtrips” | “Presstrips” organitzats per I'Agéncia Catalana de Turisme.

- Facilitar el calendari de “famtrips” | “presstrips”.

- Inserir el logotip en els programes de “famtrips” | “presstrips”.

- Incloure el producte Barga en el programa de “famtrips” | presstrips”

sempre que I'Agéncia Catalana de Turisme ho consideri adient.

- Inserir una descripcié de FC Barcelona en aquells programes on es
visitin les seves instal-lacions.

o Fires amb estands de disseny i modulars de I'Agéncia Catalana de Turisme.

- Facilitar el calendari de fires.

- Inserir el logotip als estands de disseny i modulars.

- Col-locacié d’un espal promocional del FC Barcelona, tipus corner, a les
principals fires amb estand de disseny que organitzi I'Agéncia Catalana
de Turisme; aquests espais podran ser gestionats per personal de
IAgéncia Catalana de Turisme, pravia formacié per part del FC
Barcelona. Els espais promocionals aniran a carrec de I'Agéncia
Catalana de Turisme.

- Visibilitat en la grafica dels estands.

- Planificacid d’agendes comercials per personal del FC Barcelona, en un
maxim de 5 fires turistiques que participi '"Agéencia Catalana de
Turisme, en el cas de que assisteixi personal del FC Barcelona,
Distribucié de material promocional (si n’hi ha).

o Presentacions en partits de competicio: Lliga i UEFA Champions League.

- Organitzacié de presentacions sobre Catalunya amb coctel dirigides a
operadors turistics, agéncies de viatges i mitjans de comunicacio, en
desplagcaments de la UEFA Champions League. Les presentacions se
celebraran el dia abans del partit i en funcié del grau d'atractiu de |a
ciutat on celebra el partit. lLes despeses derivades d’'aguestes
presentacions aniran 3 carrec de |'Agéncia Catalana de Turisme
(loguer de sala, catering, material audiovisual), -

- Aquesta accid es podra realitzar o adaptar en funcid de |'autoritzacio
de la UEFA ifo 1a FIFA.

o Espai de promocid turistica de Catalunya {en funcié del Pla d’Accions i
Objectius anual de I'’Agéncia Catalana de Turisme).

- Collocacié d'un espai promocional del FC Barcelona, tipus corner;
aquests espais pedean_ses gestionste per personal de I'Agémcia,
Catalana de TurismBIRfEYE TotacHy per part del FC Barcelona.
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- Visibilitat en la grafica de I'espai promocional, prévia validacié del FC
Barcelona.

e) Facilitar periddicament informacié estadistica a nivell turistic sobre el diferents mercats (si
n’hi ha).

f) Participar en I'esdeveniment anual del Programa de Partnership amb partners.
g) Facilitar continguts turistics en diferents idiomes, videos i fotos lliures de drets.

h) Atorgar una llicencta d'ts gratuita de la marca CATALUNYA per a les accions derivades
d’aquest conveni | per les acclons organitzades directament o en les quals participi el FC
Barcelona | sempre gue sigui per accions promocionals de Catalunya. En aquest cas, el FC
Barcelona es compromet a informar a I’Agéncia Catalana de Turisme.

Quarta.- Us d’imatge institucional | marques

L’Gs de les marques i demés drets de propietat industrial de les parts previst en el present
Conveni es concedeix als sols efectes establerts en el mateix. A tals efectes, les parts es
comprometen a consensuar préviament la utilitzacio de les seves imatges institucionals i
altres elements distintius en les accions de difusid, derivades tinica i exclusivament del
compliment del present Conveni i només durant el seu periode de vigéncia.

En aguest sentit, les parts hauran d’exercitar els drets continguts en aquesta clausula
d’acord amb les normes de bona fe, respectant en tot cas la normativa vigent aplicable, per
tant, la utilitzacio en qualsevol suport de la denominaciéd social, nom comercial, marca,
logotip, imatge o altres elements distintius per qualsevol de les dues parts, requerira la
prévia acceptacio expressa del titular corresponent.

Qualsevol autoritzacio d'us de marques i drets de propietat industrial haura de ser, en tot
cas, interpretada restrictivament i en termes d’estricte respecte als drets que assisteixen a
cadascuna de les parts com a titular de les seves respectives marques.

Als efectes anteriors, les parts s'abstindran absolutament d‘utilitzar qualsevol "logo” o
marques que, tot i tenir qualsevo! tipus de similitud o semblanca, no siguin estrictament els
gue siguin propietat de les parts signants ifo I'is de les quals no hagués estat autoritzat per
aquestes préviament i de forma expressa i escrita.

Per 'exposat anteriorment el present Conveni no constitueix, en cap forma, transferéncia o
autoritzacid d'is del patrimoni marcari o d'exclusiva de cap de les parts, per al qual cosa, i
sense perjudici de ('autoritzacié que es confereix al present Conveni, qualsevol Gs dels drets
de propietat Intel-lectual i/c industrial titularitat de cadascuna de les parts requerird la
prévia autoritzacié expressa i escrita d’aquestes.

Les parts s'obliguen a posar immediatament en coneixement de l'altra qualsevol rectamacié
realitzada per tercers relativa 2 una {presumpta) violacié dels drets de propietat industrial
referent als signes distintius. Ambdues parts tindran ple dret a assumir les seves respectives
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defenses, a emprendre les mesures legals que considerin oportunes contra tercers, o bé a
acordar una solucié amistosa enfront d’una reclamacié d'aquest tipus.

Queda absolutament exclosa I'associacié de qualsevol tercer que no sigui part signant del
present Conveni en els projectes que es derivin de la signatura del present conveni, durant la
seva vigéncia, a no ser que aixi ho acardin expressa i formalment les parts.

En el cas que s'incorporin durant la vigéncia de la present col-laboracid, nous patrocinadors
i/o col-laboradors, amb el consentiment exprés de les parts signants d'aquest Conveni, en els
termes i condicions establerts en el mateix, hauran d’acordar la utilitzacié de les seves
imatges institucionals i altres elements distintius, en les accions de difusid, derivades Unica i
exclusivament del compliment del present Conveni i tinicament durant el seu periode de
vigéncia.

Alxi mateix, les parts s'abstindran de realitzar declaracions o incarrer en accions, omissions o
comportaments que puguin perjudicar la imatge respectiva de cadascuna d’elles, velant per
a que aquesta obligacio sigui estrictament observada per tots els seus directius, empleats,
representants | collaboradors sense excepcid. Les parts reconeixen expressament la
importancia que es concedeix a aquesta disposicid, aixi com a al compliment de les
mateixes, elevant-les a condicid essencial del Conveni.

Per I'anterior, les parts s'obliguen durant la vigéncia del present Conveni i una vegada aquest
hagi deixat d'estar vigent, a no portar a terme cap acte o omissié que pugui afectar
negativament a la imatge o prestigi de I'altra part.

A la finalitzacid d’aquest Conveni les parts, vindran obligades a cessar immediatament en
I'is de la imatge, nom o logotip que cadascuna de les parts estiguessin fent de I'altre per raé
d’aquest Conveni.

Cinquena.- Durada

El present conveni entrara en vigor en la data de la seva firma i tindra una durada de dos
anys amb possibilitat de prorroga expressa.

En el cas de prorroga, les parts acorden revisar les accions promacionals i fer una valoracio de la
col-laboracié mantinguda fins al moment, concloent si el nivell de satisfaccié de les accions
dutes a terme han estat dptimes. En cas de no ser dptimes, arribada la data del seu venciment,
el conveni quedara extingit a tots els efectes i suposara la terminacio de totes les obligacions
entre les Parts previstes en el matelix, a excepcié de les de confidencialitat, la de prohibicid d'us
de les dades que les parts poguessin tenir o haguessin pogut tenir accés amb motiu de la
signatura d'aquest acord, i el deure de destruccié de les mateixes.

Sisena.- Resultat de les accions

Les parts es lliuraran, abans de |a finalitzacid d'aquiiSE comverd an¥ wi¥moria descriptiva i
fotografica on quedin reflectides les accions derivad®¥ d'exfisést tonveyl que es preveuen a
la clausula segana i tercera.

10



7

E

hY

[‘, Generalitat de Catalunya
4 Agéncia Catalana de Turisme

Setena.- Comissié de Seguiment

Les parts constituiran una Comissio de Seguiment d'aqueﬁ;t conveni, de caracter paritari, per
garantir Ia bona execucid del present acord, amb les segiients funcions:

a) Interpretar les clausules d’aquest conveni en cas de discrepancia.
b) Elseguimenticontrol d'aquest conveni.

A les reunions de [a Comissié de Seguiment pot assistir, amb veu i sense vot, el personal
técnic o assessor de qualsevol de les parts quan la seva preséncia es consideri convenient
pels membres de la Comissid. Per tant, en cas de ser requerida la seva opinié envers a
qualsevol gilestié plantejada per les parts, dita manifestacié no sera vinculant en cap cas.

La Comissid de Seguiment es reunira cada sis mesos, o de forma extraordinaria quan aixi ho
sol-liciti qualsevol de les parts.

Vuitena.- Miscel-lania

‘Ambdues parts mostren {a seva conformitat | disposicié per dur a terme les negociacions
pertinents per firmar els acords necessaris per al desenvolupament de les activitats de
promocié conjunta anuals.

El contingut i abast dels acords relatius a les activitats de promocié | marqueting que es
firmin en el marc del present conveni de col-laboracié seran acordats per les parts,
incorporats al present convenl a tall d'addenda i revisats anualment.

Independéncia. Les parts son entitats juridiques independents, i es mantindran en tot
moment alienes a la gestid, administracid ifo organitzacio interna de I'altra, conservant
evidentment la seva independéncia després de la signatura del present Conveni. Als efectes
anteriors manifesten que el present Conveni no genera cap vincle de representacid,
dependéncia o subordinacié entre elles, per la qual cosa cap entitat no podra representar
I'altra en el compliment de les seves obligacions legals o contractuals ni en l'assumpcié de
compromisos o responsabilitats de ['altra part. Cada part portard a terme els seus
compromisos sota la seva exclusiva responsabilitat, amb els seus propis mitjans | de
conformitat amb la flel.

No rentincia a drets.- El retard o |'omissié per qualsevol de les parts en I'exercici de
qualsevol dret o facultat previstos legalment o derivats d'aquest Conveni no afectard a
aquest dret o facultat ni podra ser interpretat com una renincia al seu exercici o variacid o
impediment per al seu exercici posterior. Cap exercici individual o parcial de qualsevol
d'aquests drets o remels impedira qualsevol exercici posterior d'aquest o d'un altre dret o
facultat.

Integritat del canveni. Aquest canveni expressa integrament I’acord de les parts en relacié a
Fassumpte tractat, ja que totes les converses i negociacions anteriors | contemporanies han
estat compilades, integrades i substituides per aquest conveni. En conseqiiéncia tot el seu
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contingut obliga i vincula les parts que el subscriven en la mesura que reflecteix la ferma

" voluntat i conformitat sobre els termes que conté, anul-lant § deixant sense efectes qualsevol

altres pactes i/o acords entre elles, anteriors o contemporanis, ja sigui de forma escrita o
verbal atorgats amb anterioritat a la data de la signatura del present amb una finalitat
jdéntica o analoga a la present.

Modificacié. Només seran valldes i vinculants per les parts les modificacions a aquest
conveni que s"acordin per escrit signat pels seus respectius representants autoritzats amb la
finalitat de donar millor compliment al seu objecte.

Nul-litat parcial. Tota clausula o disposici6 del present conveni que sigui declarada nul-la,
illegal o invalida, quedara sense efecte, tenint-se per no pasada, sense invalidar cap de les
altres clausules 1 disposicions, les quals continuaran plenament vigents, Les Parts han de
posar tots els mitjans raonables per substituir 1a clausula nul-la o ineficag per una valida i
eficac amb efecte el més semhlant al de la clausula nul-la o ineficac.

Cessié de drets. Ni el Conveni ni els drets i obligacions que en ell s’estableixen podran ser
cedits per cap de les parts, sota cap circumstancia, sense el previ consentiment, exprés i per
escrit, de |'altra part. Qualsevol cessié feta per alguna de les parts signants, no respectant
I'anterior, no tindra validesa ni sera vinculant per faltra, sense perjudici que la part no hagi
autoritzat dita transmissid de drets i obligacions, sota cap modalitat, decideixi rescindir
aquest Conveni de forma immediata reservant-se el dret de reclamar els corresponents
danys i perjudicis.

Notificacions. Totes les comunicacions que s’hagin de dur a terme en el marc d’execucié del
present conveni hauran d’efectuar-se per mitja escrit valid en dret, que permeti acreditar
I'enviament | recepcid de la comunicaci6. L'as de qualsevol altre mitja de comunicacié que
no compleixi els requisits anteriors no sera valid i Ia comunicacio es tindra per no feta i sense
efectes. No obstant |'anterior, les parts acorden que, per a dotar de major agilitat a les
comunicacions entre elles, donaran per valids, a efectes informatius i de gestid habitual, els
continguts de les comunicacions que entre elles s'efectuin per correu electronic.
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Novena.- Proteccit de dades de caracter personal

El FC Barcelona | I'Agéncia Cataiana de Turisme, s'obliguen al compliment de tot alld que
estableix la Llei organica 15/1999, de 13 de desembre, de proteccié de dades de caracter
personal (LOPD) i el Relal decret 1720/2007 de 21 de desembre, pel que s'aprova el
Reglament de desplegament de la Llei organica 15/1999, de mesures de seguretat dels
fitxers automatitzats que continguin dades de caracter personal, en relacié amb les dades
personals a les quals tingui accés durant la vigéncia d'aquest conveni, sotmetent-se al
compliment de totes les obligacions derivades de la normativa referida, en especial, les
relatives al deure de secret, i @ V'adopcid de les mesures de seguretat técniques i
organitzatives. Aixi mateix, s’abstindran de fer cap mena de tractament de les dades
personals de les que disposin o puguin disposar com a consegiiéncia d’aquest conveni, llevat
d’aquell que sigui estrictament necessari per les finalitats del mateix.

La part que infringeixi I'anterior, respondra als seu Unic i exclusiu efecte de tot tipus
d’indemnitzacions, sancions i despeses derivades de reclamacions dels/les titulars de les
dades, o d'actuacions iniciades d’ofici per I'autoritat competent, basades en I'incompliment
de qualsevol de les previsions anteriors, ifo per negligéncia, manca de confidencialitat, ifo
realitzacié d'us, tractament i/o comunicacions indegudes de les dades de caricter personal,
aixi com per la produccid de qualsevol altra infraccié de les normes de proteccié de dades
que donin lloc a les referides reclamacions i/o expedients.

Desena.- Confidencialitat

Les parts acordaran que es considera informacid confidencial envers el Conveni en si mateix,
o els acords, negociacions, converses, etc. que es mantinguin per les parts en base el mateix,
abstenint-se de revelar a tercers qualsevol informacié que tingui aquest caracter,
comprometent-se a adoptar les mesures necessaries per garantir eficagment aguesta
confidencialitat, llevat que una norma que sigui aplicable o una ordre judicial o
administrativa requereixi la seva revelacid o publicacid, o qualsevol obligacié derivada
d'aquest Conveni aixi ho requereixi; en aguest cas, la part obligada a efectuar la revelacié o
publicacié ha de comunicar préviament a I'altra part aquest fet als efectes de que aquesta
pugui collaborar facilitant a la requerida la informacié o els aclariments que puguin sey
necessaris.

Aquesta obligacio s’estén a qualsevol persona que depengui de cadascuna de les parts i g
per rad del seu carrec i/o funcions tingui accés o coneixement de I'anterior.

L'incompliment per qualsevol de les parts d’aquesta clausula legitimara a {a part complitfora,
a rescindir immediatament i automaticament el Conveni i reclamar la indemnitzacié dels
danys i perjudicis que, en el seu cas, I'esmentat incompliment hagi pogut ocasionar la part
incomplidora.

Aquesta obligacié es mantindra fins i tot una vegada finalitzada la vigéncia del Convent'i
sense cap limitacio temporal, sempre que la informacio no hagi esdevingut publica.
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Onzena.- Llengua de treball en "'execucié del conveni

El FC Barcelona i I'Agéncia Catalana de Turisme han d’emprar el catala en els rétols,
publicacions, avisos i altres comunicacions de caracter general que tinguin una relacié
directa amb I'execucié de les prestacions objecte del conveni; tot aixd, d’acord amb les
regulacions contingudes a la Llei 1/1998, de 7 de gener, de politica lingilistica. En I'ambit
territorial de la Vall d’Aran s’utilitzara I'aranés.

L'ambit d'aplicacié d’aquesta clausula només tindra efectes en accions promocionals que es
duguin a terme dins del territori catala.

Dotzena.- Transparéncia

De conformitat amb I'articie 8.1 apartat f de la Llei 19/2014, del 29 de desembre, de
transparéncia, accés a la informacié publica i bon govern, es fara publica la informaci6
relativa al present conveni. Concretament, i tal i com es disposa a Iarticle 14 de la citada
llei, es sotmetra a informacio plblica, com a minim, la data de signatura, les parts que el
signen, V'objecte, els drets i obligacions de qualsevol mena i el periode de vigéncia del
present conveni, aixi com qualsevol modificacié que es realitzi en aguest. D'acord amb
F'article 5 de la Llei de transparéncia, accés a la. informacio publica i bon govern, la
informacié subjecta al régim de transparéncia es fara efectiva en el lloc web de I'Agéncia
Catalana de Turisme (http://act.gencat.cat). Aquest conveni d’acord, amb I'article 110.3 de
esmentada Llei 26/2010 i Varticle 14 de la Llei 19/2014, de 29 de desembre, de
transparéncia, accés a la informacié publica | bon govern, s’ha de publicar en el Diari
Oficial de la Generalitat de Catalunya i al web del Registre de convenis de col-laboraci6 i
cooperacid de la Generalitat de Catalunya que és accessible des del Portal de la
Transparéncia.

Tretzena.- Exclusid del Text refés de la Llei de contractes del sector puiblic

El present conveni de collaboracié queda exclds del Text refés de la Llei de contractes del
sector public, confarme el previst al seu article 4.1 apartat d) si be saplicaran els principis
que sustenten dita Llei per resoldre els dubtes i llacunes que durant la seva execucié puguin
presentar-se.

Catorzena.- Causes d’extincidé del convenl

El present conveni podra deixar-se sense efectes, de forma anticipada, quan concorrin
alguna de les causes segiients:

1. Mutu acord de les parts.
2. Incompliment manifest per alguna de les parts. dels compromisos adquirits amb la
signatura del present conveni.
3. Decisid unilateral de qualsevol de laz perts, CoMMONicada a ['altra, per escrit, | amb dos
mesos d’antelacid.
4, Com a conseqiiéncia d’una variacié Btfes tittarfistalidies a interessos que van donat lloc a
la formalitzacio del conveni.
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5. Qualsevol altra recollida a la legislacio vigent que li sigui d'aplicacid.

La resolucio haura de ser notificada per escrit a I'altra part mitjangant un preavfs realitzat
amb una anticipacié minima de dos mesos a la seva efectivitat.

En cas d'extincié anticipada del conveni per qualsevol de les causes anteriorment
assenyalades, les parts acordaran els extrems concrets per a la finalitzacid de les actuacions
que estiguin vigents.

Quinzena.- Fur

En cas de dubte o divergéncia en [a interpretacié o aplicacié del present conveni, les parts
acorden sotmetre’s de forma expressa a la jurisdiccié contencids—administrativa dels jutjats
de la ciutat de Barcelona, amb reniincia expressa a qualsevol altre fur que els hi pogués
correspondre.

| en prova de conformitat i acceptacié amb tot el que s’ha exposat anteriorment, les parts
signen mitjangant els seus representants degudament autoritzats, en les respectives
qualitats en les que actuen, el present conveni i I'annex(os) que s’adjunta(en) i formen part
integrant i inseparable del mateix, en totes les seves pagines, per duplicat exemplar i a un sol
efecte, cadascun dels quals queda en poder de cada part contractant, en el Noc i la data
assenyalats a 'encapgalament,

Per I'Agéncis Catalana de Turisme Pel Futbol Club Barcelona
Xavier Esppsa | Afioveros Ignacio Mestre i Juncosa
Director general Director general
Frarg@sco Calvo
Iptrector Arex Conercial
Franciscd Schdder

Director covporatiu
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